
経営理念 一.　誠実・信用・信頼

一.　私たちは、素直な心で互いに協力し良いことは即実行します

一.　私たちは、国籍・宗教・性別・年齢・経験に関係なく能力を発揮する
人財（ひと）になり、素晴らしい未来を創るために挑戦します

ビジョン コアバリューと
理念 

誠実であれ！ 
情熱をもって 挑戦する！

パーパス ご縁ある人々の笑顔のために

ミッション ●私たちは、グループ会社のミッション達成に全面協力する

●私たちは2028年までに、７年後日本を代表する、 
ワクワク する未来事業をつくる

経営理念の詳細はこちらをご覧ください。

https://www.ikk-grp.jp/company/ideal.html

IKKが大切にしてきた経営基盤
私たちは、「誠実」「情熱」「挑戦」という3つのコアバリューを掲げています。
私たちのパーパスである「ご縁ある人々の笑顔のために」を追求し、
「ワクワクする未来事業をつくる」というミッションの実現に向け、
一人ひとりが挑戦し続け、社会に新たな価値を届けます。

誠実

情熱 挑戦

ご縁ある人々の
笑顔のために
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婚礼事業

92.5%
介護事業

3.0%
食品事業

2.0%
フォト事業

4.0%

ＩＫＫとは
アイ・ケイ・ケイホールディングスは、ウェディングを中心に
多彩な事業を展開するブライダル業界のリーダーです。
主力のウェディング事業が売上の約92.5％を占めるなか、
介護事業、食品事業、そしてフォトウェディング事業にも
フィールドを広げ、豊かな人生に寄り添う価値創出を

力強く推進しています。

事業概要 パフォーマンス （2025年10月31日現在）

店舗展開の状況

連結売上高

22,455
百万円

独自の設計コンセプトの
ウェディング施設を

国内17都市に
19店舗を展開

財務 売上高 22,455百万円
営業利益 1,820百万円
親会社株主に帰属する 
当期純利益 1,963百万円
自己資本比率 58.4%
ROIC 8.7%
WACC 4.5%

非財務
マイナビ・日経 大学生 
就職企業人気ランキング 
九州・沖縄 4年連続1位
マイナビ・日経 大学生 
就職企業人気ランキング 
冠婚葬祭部門 12年連続1位
料理が美味しい式場 NO.1※

ゲスト満足度 NO.1※

先輩花嫁満足度 NO.1※

業界トップクラス
時価総額 220.3億円
ブライダル上場企業 第１位
株主数 74,403名

海外事業として、
インドネシア共和国
ジャカルタ市に

6店舗を展開
※ 日本マーケティングリサーチ機構調べ 2021年4月調査
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成長の軌跡 佐賀の地で創業以来、絶え間ない挑戦によって地方から都市部へと事業フィールドを拡大してまいりました。
時代の変化を先取りし、既存事業の枠にとらわれない多角的な事業創出企業へと進化を遂げるなか、
現在は成長領域への経営資源の集中を加速させ、さらなる企業価値の向上に努めています。

佐賀の地で創業以来、絶え間ない挑戦によって地方から都市部へと事業フィールドを拡大してまいりました。
時代代の変の変化を化を先取先取りし、既存事業の枠に枠にとらとらわれわれなない多角的な事業業創出創出企業企業へとへと進化進化を遂を遂げるげるなかなか、
現在現在は成は成長領長領域へ域への経の経営資営資源の源の集中集中を加を加速さ速させせ、さらさらなるなる企業企業価値価値の向の向上に上に努め努めていていますます。

すべてのはじまり
戦後、伊万里で海産物販売からスタート。 小さ
な商売でコツコツと「信用、信頼」を築き、食品
販売、スーパー、ビジネスホテルへと業態を転
換。水害で二度の流失を経験しながらも、地域
に支えられ再起。

ブライダル事業開始
「伊万里グランドホテル」設立。 実績ゼロの状
態から、飛び込みの「ドブ板営業」でお客さまと
向き合う。お客さまとの「約束を必ず守る」姿勢
が口コミを呼び、大手競合が進出するなかで地
域No.1の地位を確立。

全国展開・事業拡大
九州初の「ゲストハウスウェディング」を鳥栖に
オープンし、全国展開を開始。「ISO22000」
取得による食の安全担保。 経営理念を明文
化し、組織としての「おもてなし経営」が経済産
業省に評価される。

上場・新規事業開発
JASDAQから東証一部（現・プライム）へ。 「社
会の公器」としての自覚。金融機関との厚い信
頼関係により、コロナ禍でも大規模な資金枠を
確保し、雇用と事業を堅持。

新体制始動
持株会社体制へ移行。 海外婚礼、介護、食
品、フォト事業の多角化。インドネシアでの上場
を目指した挑戦。 スイーツビレッジ構想など、観
光産業を通じた地域貢献の深化。

1945年～ 1982年～ 2000年～ 2010年～ 2021年～

売上高・婚礼施設数の推移 ■ 売上高（単位：百万円）
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地方都市を中心にララシャンスブランドのゲストハウス・ウェディング事業を展開

事業公募型案件でプレミア立地に出店地を獲得

婚礼施設数
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グローバル企業
に向けて
アイ・ケイ・ケイは、ウェディング、食品、
ホテルを通じて日本を代表する
観光産業へと進化し、日本のみならず
世界を「ワクワク」させる存在に
なることを目指しています。

私たちが目指す未来。それは、これまで大切に紡いできた一つ

ひとつの「ご縁」を、人生のあらゆるステージへと広げていくこ

とです。婚礼にとどまらず、介護、食、旅行──人の人生に寄

り添うすべてのシーンに、アイ・ケイ・ケイのスタッフが存在す

る光景を描いています。国内からジャカルタへ、そして世界へ。

場所や事業領域が変わっても、脈々と受け継がれるのは

「おもてなし」のDNAです。次世代リーダーが掲げる誓いは、

「感動といえばIKK」と語られる未来の実現。効率や便利さが

優先される時代だからこそ、IKKは人と人との想いに向き合い、

ご縁の価値を未来へとつないでいきます。

事業の多角化により
数倍規模の売上成長を目指す

ウェディングの
ブランド化

①①
食品事業の拡充

およびブランド化

②②

①②③を統合した
観光産業の創出

④④

ホテル・カフェ
事業の進出

③③

人財事業の進出
⑤⑤

IKKの競争優位
●好立地施設（来場者の心を動かす体験）の提供

●地方中心としたドミナント戦略　●クオリティの高い商品

IKKの独自性

競争優位を生み出すための源泉
●人財が集う会社　●理念経営

04

ChChapptet r 1
私たちが大切が大切に
していることこと

ChChapter 2
会長・社長社長による
コミットメンメントト

Chapter 3
中長期拡大の
確かな裏付け

Chaptet r 4
価値創造の全体像体像

Chapaptter 55
持続持続可能性の担保保

Chhapapppteter 666
データデータタタタ


